- Dali je moguce da dostavimo ponudu sa partnerima kao konzorcijum? Ukoliko ne moZemo da
nastupimo kao konzorcijum, da li je validna ponuda u kojoj bismo za deo aktivnosti angazovali
podizvodace (na primer za press clipping)?

Ukoliko Zelite da na konkursu koji je raspisala Fondacija Ana | Vlade Divac udestvujete u konzorcijumu,
prijavu vrSi samo jedna od agencija iz konzorcijuma na koju bi glasio i ugovor. Odnos izmedu
PR/marketinskih agencija iz konzorcijuma medusobno regulisu same ¢lanice konzorcijuma.

- Dalije potrebno da resenje iz APR-a ne bude starije od 6 meseci?
ReSenje iz APR-a moZe biti starije od 6 meseci.

- Koji je mehanizam doniranja povodom Nacionalnog dana davanja? Da li se donira samo na
Dan davanja ili moZe tokom cele godine, a novac se isplad¢uje na sam Nacionalni dan davanja?

Zadatak se odnosi na osmisljavanje i organizaciju konkretnog dogadaja povodom Nadionalnog dana
davanja 1. oktobra i PR kampanju u trajanju od oko mesec dana (dve nedelje pre Nacionalnog dana
davanja i dve nedelje nakon). U okviru konkretnog dogadaja bice obuhvaceni razli¢iti mehanizmi
doniranja: uplate na Ziro racune, neposredna pomo¢ najugroZenijem stanovnistvu, zagovaranje kulture
davanja... Jedan od vaznih ciljeva obeleZzavanja Nacionalnog dana davanja je unapredenje kulture
davanja i podsticanje kompanija, organizacija, institucija i gradana da budu humani, solidarni i odgovorni
¢lanovi naseg drustva - ne samo tog dana, nego svakog dana u godini.

- Dalli se novac upladuje na jedinstveni Ziro racun ili svaki gradanin moze da da donaciju kakvu
on Zeli, npr. da pekar donira hleb, bake kolace itd?

Novac se moZe uplaiti na racun, online, SMSom... Ovaj zadatak se odnosi na donacije u novcu.

- Kada se, primera radi, govori o ,sistemskoj podrsci obrazovanju“ — ko odlucuje u koju oblast
obrazovanja ée biti upuéene donacije?

Odluke donose organizacije okupljene oko Koalicije za filantropiju, a ¢ine je: Fondacija Ana i Vlade Divac,
Catalyst Fondacija, Trag fondacija, Smart kolektiv, Srpski filantropski forum i Forum za odgovorno
poslovanje.

- Da li se pod sistemskom podrSkom podrazumeva npr. kampanja javnog zagovaranja za
promenu nekih elemenata u obrazovanju ili je to npr. nabavka 10 informatickih kabineta?

U ovom slucaju, sistemska podrska se odnosi se na npr. nabavku 10 informatickih kabineta.

- Kada se u zadatku govori o ,aktivaciji“ — da li se misli na jednu FB aktivaciju ili FB kampanju sa
viSe aktivnosti i faza usmerenu na povecanje broja vlasnika kartica?

Misli se na FB kampanju sa viSe aktivnosti koja za cilj ima lansiranje kartice i kontinuirano povedéanje
broja korisnika kartice.



- Dalli postoji ideja budZeta sa kojom se pravi aktivacija ili da predloZzimo kako i koliko mislimo
da bi bilo najbolje?

Sve kampanje na Facebooku se ne finansiraju iz budzeta kojim ¢e biti plaéena PR/marketinska agencija
koja bude angaZzovana, nego iz druge budZetske linije u projektu. Ne postoji definisan budzet za
aktivnosti na socijalnim mrezama. Budite slobodni da osmislite kampanju, uz procenu budZeta, onako
kako mislite da ée biti najproduktivnija.

- Dal li bi svaki gradanin imao svoju filantropsku karticu sa imenom i prezimenom ili bi to bila
identicna kartica samo sa razliCitim serijskim brojem? Da li bi taj serijski broj “pamtio” ko je
koliko stvari kupio i koliko puta “provukao” karticu ili e ona biti samo sredstvo, da kazemo,
identifikacije?

Kartice su istog vizuelnog identiteta, nisu personalizovane imenom i prezimenom nego razlicitim
serijskim brojevima. Taj broj bi se «pamtio» i postojao bi uvid o obim kupovine i obimu donacija koje su
ostvarene kupovinom.

- Dali ponuda treba da sadrzi predlog vizuelnog identiteta koalicije (logo i naziv) kao i slogan
kampanje koja ¢e pratiti projekat “Framework for Giving” tokom 3,5 godine?

Ne u ovoj fazi.

- Dalije potrebno napraviti predlog vizuelnog identiteta za Nacionalni dan davanja (npr. logo)?
Da li se tema menja iz godine u godinu, ove godine je obrazovanje?

Da, tema se mozZe menjati iz godine u godinu. MoZe se razviti logo koji ¢e biti isti svake godine, ali ¢e se
ostali vizuali menijati.

- Dalli su filantropske kartice ve¢ uradene, da li se mogu videti ako jesu, da li je ve¢ uradena ili
¢e biti uradena i aplikacija za mobilni za aktiviranje ovih kartica?

Filantropske kartice jo§ uvek nisu uradene, kao ni aplikacija za mobilni telefon putem koje bi se
sktivirale kartice. Ovaj deo posla bice realizovan u okviru projekta «Framework for giving».

- Dali postoji predlog cene za navedene aktivnosti za PR, koordinaciju i druge aktivnostii dali je
potrebno dati u ovoj fazi predlog strategije komuniciranja?

PR/marketinska agencija treba da predloZzi meseénu cenu usluga u skladu sa navedenim
aktivnostima u Listi zahteva za PR/marketinsku agenciju.

- Da li su troskovi Stampe, produkcije video klipova i oglasavanje na drustvenim mreZama
ukljuceni u honorar agencije?

Troskovi produkcije, Sto obuhvata Stampu i izradu video klipova, kao i troskovi za oglasavanje na
drustvenim mreZzama nisu ukljuéeni u honorar koji ¢e se plaéati izabranoj PR/marketinskoj agenciji.
Produkcija se finansira iz za to namenjene linije budZeta u okviru projekta.



- Dalli postoji neki okvirni budzet predviden za kampanju?

Agencija treba da ponudi cenu svojih mesecnih usluga prema listi zahteva. Postoji poseban budzet za
troskove stampe/produkcije, ali on ne treba da utice na formiranje cene usluga mesecne agencije.

- Dogadaji za medije, kojih godisnje ima 10 do 12, su u Beogradu ili i u drugim gradovima? Da li
ve¢ sada postoji neka naznaka o kakvom obimu medijskih dogadaja je rec ili ¢e se to tek
razradivati?

Najvedi broj dogadaja za medije bi¢e organizovan u Beogradu. Dogadaj koji se odnosi na Nacionalni
dan davanja bi¢e organizovan i u Novom Sadu. Od PR/marketinske agencije se o¢ekuje da pruze
podrsku (ne i da organizuju) dogadajima u gradovima u kojima ée lokalne organizacije ucestvovati u
realizaciji razlicitih aktivnosti koje se odnose na razvoj filantropske infrastrukture i unapredenje
kulture davanja u okviru projekta. Od PR/marketinske agencije se ocdekuje da ucestvuju u
osmisljavanju dogadaja koji ¢e biti interesantni medijima. Na tim dogadajima ¢e se predstavljati i
rezultati istraZivanja koji ¢e se realizovati u toku projekta, najavljivati razli¢ite aktivnosti,
predstavljati rezultati kampanje, informisati javnost o stanju u filantropiji u Srbiji, kako poboljsati
filantropsku infrastrukturu, prvani okvir itd.



