Beograd, 30. novembar 2022. godine

Prilog B - ToR
PROJEKTNI ZADATAK - usluge pruzanja integrisanih PR i marketinskih usluga

Projekat ,,Economic Empowerment of Persons With Disabilities* (Posao po meri:
Ekonomsko osnaZivanje osoba sa invaliditetom)

O Fondaciji Anai Vlade Divac:

Fondacija “Ana i Vlade Divac” je osnovana u Srbiji 2007. godine. Vizija Fondacije “Ana i
Vlade Divac” je Srbija kao drustvo u kome gradani preuzimaju odgovornost 1 shvataju mo¢
zajedni$tva u reSavanju li¢nih i drustvenih problema na socijalnom, ekonomskom, obrazovnom
i duhovnom planu.

Misija Fondacije “Ana i Vlade Divac” je da doprinese razvoju ravnopravnijeg, tolerantnijeg i
solidarnijeg druStva u Srbiji. Fondacija tezi da podstakne solidarnost i duh zajedniStva u
drustvu kroz razvoj filantropije.

Forum mladih sa invaliditetom i Fondacija Ana i Vlade Divac sa zajedno sa partnerima Karitas
Srbije, Smart Kolektiv i Centar za samostalni zivot osoba sa invaliditetom Srbije rade na
podsticanju ekonomskog osnaZivanja osoba sa invaliditetom u Srbiji na ravnopravnoj osnovi
sa ostalima, ukljucujuci i jednak pristup zaposljavanju koje se slobodno bira na trzistu rada

O projektu

Projekat za ekonomsko osnazivanje osoba sa invaliditetom podrzava Americka agencija za
medunarodni razvoj (USAID), a sprovodi Forum mladih sa invaliditetom. Drugi partneri
projekta su Fondacija Ana i Vlade Divac, Karitas Srbije, Smart Kolektiv i Centar za samostalni
zivot osoba sa invaliditetom Srbije.

Glavne aktivnosti projekta su:

» Unapredenje zaposljivosti osoba sa invaliditetom putem psihosocijalne podrske,
karijernog vodenja, radne prakse 1 obuka za trziSte rada,

» Podsticanje preduzetnistva medu osobama sa invaliditetom tako da imaju pristup
kapitalu, trziStima, tehnickoj pomoc¢i i mrezama na ravnopravnoj osnovi sa drugima i

» Promovisanje podsticajnog okruzenja koje odgovara inkluzivnom ekonomskom
razvoju za osobe sa invaliditetom: saradnja sa poslodavcima, unapredenje nacionalnih
1 lokalnih politika i podrska Sire javnosti.

Projekat je nacionalni, sa posebnim fokusom na 6 lokalnih samouprava u Srbiji: Beograd,
Subotica, Novi Sad, Zrenjanin, Valjevo i Nis.

PR kampanja treba da podrZi realizaciju sva tri cilja projekta.
Predstavnik/ca odabranog ponudaca bice prisustvovaée sastancima projektne grupe za
promotivne aktivnosti jednom u dva meseca, u Beogradu ili onlajn.



Ciljne grupe:
Primarne i sekundarne ciljne grupe:

Primarne ciljne grupe:

* Osobe sa invaliditetom u Srbiji

» Kompanije i start-up/preduzetnici/mikro biznisi

* Lokalne samouprave

*» Nacionalna vlada, ministarstva

* Narodna skupstina

* Nacionalna sluzba za zapos$ljavanje

* Poverenik za zaStitu ravnopravnosti

* Zavod za unapredenje obrazovanja

* Nacionalni i lokalni mediji

» Organizacije civilnog drustva koje rade sa osobama sa invaliditetom
+ UdruZenja poslodavaca

* Gradani Srbije kroz kampanje podizanja svesti javnosti 1 aktivnosti predloZzenog projekta
(drustvene mreze, on-line, TV/radio, Stampa)

* Medunarodne organizacije 1 partneri.

Sekundarna publika ukljucuje donatore, volontere, korisnike svih programa primarne ciljne
grupe i druge zainteresovane strane.

Trajanje kampanje: januar — decembar 2023. (sa mogu¢no$éu produzetka do jula 2026. u
ciklusima od 6 meseci u zavisnosti od rezultata)

Opseg: Nacionalni — teritorija Republike Srbije
Specifikacija zadatka za prezentaciju ponudaca koji treba dostaviti uz ponudu

Osmisliti kampanju usmerena ka korporativhom sektoru (poslodavcima) u cilju stimulisanja
zapoS§ljavanja osoba sa invaliditetom putem onlajn portala www.zaposljavanje.fmi.rs. Sve
kompanije dobijaju uslugu savetovanja za zaposljavanje osoba sa invaliditetom 1 postaju deo
nacionalne mreze za zapoSljavanje osoba sa invaliditetom.

Trajanje: 3 meseca

Osmisliti vizuelni identitet kampanje (logo, slogan...).

Definisati kljucne ciljne grupe.

Definisati klju¢ne poruke kampanje ka ciljnim grupama.

Dati predlog kanala komunikacija koji bi ukljucivali online medije (web portali i drustvene
mreze) 1 tradicionalne medije (TV, radio, print, OOH) kao i predlog media plana za period
trajanja kampanje.


http://www.zaposljavanje.fmi.rs/

Lista zahteva PR i marketin§kih usluga

. Razvoj komunikacione strategije i kampanja, koja obuhvata:

a.
b.
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Izradu godisnje strategije za promociju sa kvartalnim planom aktivnosti;
Kreiranje klju¢nih poruka i slogana krovne kampanje, uz godisnje uskladivanje
poruka sa aktivnostima projekta;

Kreiranje targetiranih kampanja vezanih za zagovaracke ciljeve projetka
Izrada media planova za oglasavanje u okviru kampanja

Odrzavanje kontinuiranog vizuelnog identiteta projekta i kampanja;

Usluge savetovanja u vezi sa komuniciranjem poruka i reagovanjem u kriznim
situacijama, offline i online;

Promocija poslodvaca i preduzetnika koji zaposljavaju osobe sa invaliditetom
ili su korisnici programa

Priprema uspes$nih pric¢a

Aktivno uceS¢e predstavnika radne gupe za promociju na sastancima Public
Outreach Borda (jednom u dva meseca u Beogradu ili onlajn);

Dnevni press clipping, redovno mesecno izveStavanje i izveStavanje nakon
dogadaja (press clipping, media report, social media report) sa predlozima za
unapredenje komunikacije.

Implementacija godisnje strategije za promociju

Organzacija intervjua i gostovanja

. OsmiSljavanje brendinga i viuzuelnih reSenja za nagradu i dogadaja za dodelu

nagrada najboljim poslodavacima u domenu zapos$ljavanja osoba sa
invaliditetom

PR podrska u organizaciji okruglih stolova, sastanka sa donosiocima odluka i
konferencija

Priprema mesec¢nih planova promocije na drustvenim mrezama (Facebook,
Instagram, Twitter, Linkedin, YouTube) i osmisljavanje placenih kampanja
Priprema sadrzaja za druStvene mreze

Pracenje analitike i priprema izvestaja

Komunikacija sa promoterima kampanja

Priprema plana promocije web portala za zaposljavanje i radne prakse

1. Organizacija dogadaja i odnosi sa medijima, koji obuhvataju:

a.
b.
C.

Kreiranje kvartalnog medijskog plana i plana dogadaja;

Ugovaranje medijskih nastupa i plasiranje razli¢itih medijskih sadrzaja;

PR promocija projektnih aktivnosti, kampanja i ciljeva u medijima (shodno
zakupu medijskog prostora) i obzezbedivanje besplatnog ili ustupljenog
prostora u medijima

Pisanje i slanje medijskih poziva, najava i saopstenja (na srpskom i engleskom
jeziku) nacionalnim i lokalnim medijima; pisanje govora i info-materijala
Selekcija 1 opisi fotografija nakon dogadaja (captions) i slanje medijima
Organizaciju redovnih medijskih sastanaka, ukljucujué¢i dorucke za medije i
dogadaje za medije

Organizacija javnih dogadaja koji promoviSu stimulaciju poslodavaca za
zaposljavanje osoba sa invaliditetom



Organizacija i PR podrS8ka konferencija, kao i izrada vizuala i promotivnih
materijala

Pracenje dogadaja na drustvenim mrezama

Mapiranje pristupacnih prostora i priprema onlajn broSure sa pristupacnim
prostorima za sastanke i1 konferencije do 100 ljudi koji su pristupacni u
Beogradu, Nisu, Novom Sadu, Subotici, Zrenjaninu i Valjevu

I11.  Kreativni koncept, koji obuhvata:

a.
b.
C.

Izradu idejnih reSenja 1 scenarija za video klipove

Izrada memoradnuma i drugih radnih materijala

Dizajn i pripremu za Stampu krac¢ih publikacija, promotivnih materijala i
promotivnih displeja

Dizajn i prirema za Stampu bilborda i drugih OOH elemenata

Izradu vizuala i ostalog sadrzaja za potrebe sajtova i drustvenih mreza (najmanje
po dva posta nedeljno za Facebook, Instagram, Twitter i Linkedin)

*Troskovi produkcije promo materijala, publikacija, kao i zakup medijkog prostora i bilboard-
a ne ulaze u cenu mese¢ne naknande. Mese¢na naknada ne ukljucuje reklame na druStvenim

mrezama.

Svi ponudaci ¢e raditi po pravilima za brendiranje kreiranim od strane Public Outreach Board-
a, a u skladu sa USAID pravilima.

Ocekivani minimalni broj dogadaja/PR rezultata za period januar-decembar 2023.

godine:
Dogadaji Broj
Konferencije 2
Dogadaj za medije/medijski dorucak 5
Okrugli stolovi 2
Rezultati Broj
TV/Radio gostovanja/priloga (u najmanje 15 -
lokalnih i nacionalnih medija) minimum 30
Objave u Stampanim/online medijima (u najmanje -
35 lokalnih i nacionalnih medija) minimum 130
Socail media reach minimum 350.000

Ponudac ¢e pripremati pozive za medije (na srpskom i engleskom jeziku) i saopStenja (na
srpskom i engleskom jeziku), i na zahtev Public Outreach Board-a, prosledivati pozive za
medije i saopsStenja i za druge dogadaje koje clanice Public Outreach Board-a budu

organizovale.



Zahtevani tim Ponudaca ¢ine: PR expert, PR menadzer, media menadzer, menadzer drustvenih
mreza, COpY writer i dizajner.

Ponudac moze biti jedno pravno lice ili grupa lica od kojih je jedno pravno lice nosilac ponude.

Iznos mese¢ne naknade za navedene uslugu iznosi americkih dolara (USD)
bez PDV-a i prose¢an mesecni angazman tima Ponudaca od 160 radnih sati mesecno.




