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PROJEKTNI ZADATAK – USLUGE KREIRANJA I REALIZACIJE INTEGRISANE  PR I MARKETINŠKE KAMPANJE

PROJEKAT: YOUTH BANK HUB FOR WESTERN BALKAN AND TURKEY 


O Fondaciji Ana i Vlade Divac:

Fondacija je osnovana 2007. godine sa ciljem zbrinjavanja i ekonomskog osnaživanja izbeglih i raseljenih lica kao i unapređenja položaja dece i mladih kroz kreiranje uslova za njihovo odrastanje i razvoj. Vizija Fondacije “Ana i Vlade Divac” je Srbija kao društvo u kome građani preuzimaju odgovornost i shvataju moć zajedništva u rešavanju ličnih i društvenih problema na socijalnom, ekonomskom, obrazovnom i duhovnom planu. Misija Fondacije “Ana i Vlade Divac” je da doprinese razvoju ravnopravnijeg, tolerantnijeg i solidarnijeg društva u Srbiji. Fondacija teži da podstakne solidarnost i duh zajedništva u društvu kroz razvoj filantropije.

O projektu:
Projekat „Youth Bank Hub for Western Balkan and Turkey“ ima za cilj da unapredi učešće mladih u procesima donošenja odluka. Projekat se realizuje u pet zemalja i predstavlja neformalnu mrežu organizacija koje su posvećene unapređenju omladinske participacije. Mreža „Youth Bank Hub for Western Balkan and Turkey“ formirana je uz podršku Evropske komisije i sprovodiće svoje aktivnosti kroz realizaciju istoimenog četvorogodišnjeg projekta. Rad mreže će biti usmeren na monitoring i unapređenje učešća mladih u procesima donošenja odluka u Albaniji, Crnoj Gori, Makedoniji, Srbiji i Turskoj. Poseban fokus delovanja mreže „Youth Bank Hub for Western Balkan and Turkey“ biće usmeren ka modelu omladinskih banaka kao mehanizmu za uklučivanje mladih u donošenje odluka na lokalnom nivou. 

Ciljevi kampanje:
Jedan od ciljeva komunikacijske strategije projekta „Youth Bank Hub for Western Balkan and Turkey“ je da javne vlasti u regionu prepoznaju značaj uključivanja mladih u procese donošenja odluka. 
Cilj kampanje je da se građanima Srbije, a naročito onima uzrasta između 15-30 prikaže značaj učešća mladih građana.

Specifični ciljevi komunikacijske strategije su:
· Promovisanje omladinske participacije u donošenju odluka
· Informisanje javnosti o značaju uključivanja mladih u različite sfere života (politička, socijalna i ekonomska participacija mladih)
· Uspostavljanje dijaloga sa javnim institucijama i zagovaranje za veće uključivanje mladih
· Motivisati mlade na veće uključivanje u različite sfere života (politička, socijalna i ekonomska participacija mladih)

Ciljne grupe:
Javne institucije, javni službenici, političke partije, omladinska udruženja, udruženja mladih, organizacije civilnog društva, mladi. 

Trajanje kampanje:
Jul 2016 – Decembar 2016

Opseg:
Nacionalna pokrivenost (regionalni okvir)

Lista zahtevanih marketinških usluga:

· Izrada vizuelnog identiteta projekta (logo, memorandum, preprint priprema za roll-up, blokove, foldere, olovke)
· Kreiranje okvirnog plana promocije za projekat „Youth Bank Hub for Western Balkan and Turkey“ (YBHWBT) – tradicionalni i novi mediji 
· Dizajniranje vizuelnog rešenja za policy preporuke (omot)
· Kreiranje ključnih poruka promocije (tema: omladinska participacija)
· Kreiranje detaljnog plana promocije projekta YBHWBT za teritoriju Srbije
· Dizajn i programiranje websajta projekta YBHWBT (English + 5 languages)
· Dizajn za dvomesečni njuzleter – sadržaj sa websajta
· Izrada vizualnih rešenja na osnovu rezultata istraživanja/monitoringa (infografike, animacije)
· Organizacija događaja (tri okrugla stola godišnje, konferencija)
· Video klipovi (3 godišnje)
· Online istraživanje javnog mnenja (tema: omladinska participacija) 
· Press clipping i AVE mesečni report
· Social Media Report 

Očekivani rezultati:
· Logo i knjiga standarda (KS) za projekat „Youth Bank Hub for Western Balkan and Turkey“
· Plan promocije projekta za tradiconalne i nove medije za region pokriven projektom
· Najmanje pet predloga ključnih poruka za promociju ciljeva projekta
· Okvirni plan za promovisanje projekta u Srbiji 
· Detaljni šestomesečni plan za promovisanje projekta u Srbiji 
· Najmanje tri rešenja za websajt projekta (KS)
· Najmanje tri rešenja za dvomesečni njuzleter (KS)
· Najmanje tri rešenja za prikazivanje infografika o podacima iz oblasti omladinske participacije
· Organizovana tri okrugla stola godišnje
· Pripremljeni video klipovi o omladinskoj participaciji (animacija, video snimak)
· Kreiranje i realizacija online anketiranja o omladinskoj participaciji
· Press clipping i AVE mesečni report
· Social Media Report 




Cena mesečnog fee-ja za navedene uslugu iznosi ... dinara +PDV
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